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Com relacdo a um insight acionavel, diz-se que:

Os insights sdo sempre recebidos de bracos abertos pela organizacao
Os insights sdo sempre numéricos

Um insight ndo leva necessariamente a mudanca organizacional
Nenhuma das anteriores

No storytelling de dados, o que se busca é gerar uma mudanca. Qual caracteristica da alteracao
estd incorreta?:

E essencial para o progresso

E fundamental avancar e melhorar

Todas as mudancas devem ser massivamente disruptivas
Todos os anteriores

As seguintes habilidades sdo essenciais na alfabetizacdo de dados:

Ter habilidades numéricas basicas para entender, processar e interpretar uma tabela de dados
Ter habilidades numéricas basicas para entender, processar e interpretar um grafico

Ter habilidades para se comunicar e compartilhar insights de forma eficiente

Todos os anteriores

As principais etapas para agregar valor com anélise de dados sao:

Dados, informacoes, insights, decisdes e acoes

Infraestrutura de dados, processos de dados e andlises

A Unica maneira de agregar valor é por meio do gerenciamento e da narrativa de dados
Nenhuma das anteriores

A mudanca de uma organizacado para uma que toma decisées com base em dados nao é facil
devido a:

A tendéncia natural de muitas pessoas é resistir a fazer algo novo ou diferente porque parece
arriscado, incerto e desafiador.

Muitos individuos serdo complacentes em manter as coisas como estao.

Mesmo quando se descobre que o insight é positivo, o publico pode nio agir porque o vé
como uma prioridade baixa ou porque exige mais trabalho do que eles podem lidar.

Todos os anteriores
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De acordo com Steve Denning, para um grupo de pessoas adotar uma mudanca, a Unica coisa
que funciona é:

Fazer apresentacdes

Implementar ferramentas de gerenciamento de mudancas
Utilizar metodologias ageis

Nenhuma das anteriores

Os elementos essenciais da histéria dos dados sao:

Dashboard, power point e boa narrativa
Dashboard, power point e dados
Nenhuma das anteriores

Visualizacao, explicacao e slides

Da intercepcao entre a visualizacido e os dados conseguimos:

Explicacao

lluminacao
Compromisso

Nenhuma das anteriores

Quanto a acio de transigir:

Diz-se que quando a narrativa e as estatisticas sdo integradas ajudam a envolver o publico
com as acoes propostas.

Diz-se que as visualizacbes aplicadas as narrativas permitem que o publico seja esclarecido
Os dois argumentos explicados estdo corretos

Nenhum dos argumentos esta correto

Quando um insight é comunicado com sucesso, quatro niveis de engajamento com o publico
sdo superados:

Atencao, compreensdo, coordenacao, gerando acdo
Atencao, discussao, ser lembrado, gerar acdo
Atencao, compreensao, ser lembrado, aprovacao
Nenhuma das anteriores
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11. O erro de Ignaz Semmeweis ao apresentar seus resultados em que dizia que a lavagem das
maos era a causa da morte de mulheres no parto foi:

a) Pensar que os fatos seriam suficientes para conseguir uma mudanca no pensamento de seus
colegas

b) Realizar visualizacoes de dados que permitam uma melhor compreensdo dos dados

c) Tenha uma estratégia de comunicacio adequada para compartilhar seus resultados

d) Todos os anteriores

12. No livro de Daniel Kahneman somos informados sobre:

a) Do sistema cognitivo analitico e intuitivo de Kahneman

b) Sistema 1: lento e analitico

c) Sistema 2: rapido e intuitivo

d) Nenhuma das anteriores

13. Geralmente as pessoas respondem com:

a) Sistema de Kahneman

b) Sistema 2 porque requer menos energia

c) Com sistema 1 e 2 ao mesmo tempo

d) Nenhuma das anteriores

14. As emocoes fazem parte do nosso sistema de tomada de decisao, portanto:

a) Nao devem ser levados em consideracdo ao contar uma histéria com dados

b) Devemos reconhecer sua presenca e usa-la para nos conectarmos melhor com os outros

c) Nao é importante equilibrar a l6gica de nossa andlise e nossas emocoes

d) Todos os anteriores

15. Seguem-se algumas ideias relacionadas com a forma como reagimos as histérias:

a) Acoplamento neural: ocorre quando o contador de histérias e os ouvintes experimentam
diferentes atividades mentais devido a narrativa

b) Quando vocé é habil em se conectar com seu publico por meio de histdrias, abre um caminho
para o entendimento compartilhado.

c) As histérias ndo tém o poder de mudar a quimica da mente

d) Todos os anteriores
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A narrativa de dados é frequentemente confundida com:

Apresentar um painel

Apresentar um power point com graficos
Todas as anteriores

Enquadramento de dados

A narrativa de dados é esclarecedora porque:

Da uma exibicao clara, e deve gerar uma percepcao profunda e compreendida
Fornece informacoes Uteis, importantes e divertidas

Ambas as afirmacdes estao corretas.

Ambas as afirmacodes estdo incorretas.

A narrativa de dados é finita porque:

O painel ndo é congelado por um periodo de tempo especifico para destacar um insight
O dashboard é amplamente utilizado em todos os periodos de tempo que tem

Ambas as afirmacodes estao corretas.

Ambas as afirmacodes estdo incorretas.

A principal diferenca entre storyframing e storytelling é que:

Contar histdrias apresenta insights que levam a acao

O storyframing apresenta informacdes por meio de insights que geram mudancas
organizacionais

Ambas estado corretas.

A afirmacao referente ao storyframing esta incorreta

O formato de uma histéria literaria é:

Introducao, acdes crescentes, climax, ambiente

Acoles crescentes, introducao, climax, resolucdo
Introducao, climax, acdes crescentes, climax, resolucdo
Nenhuma das anteriores

A seguir estio algumas tarefas e responsabilidades que temos como historiadores de dados:
Identifique os principais insights, minimize e remova vieses, forneca enquadramento de dados
Obtenha o contexto adequado, entenda o publico, selecione os resultados

Curar as informacdes, montar a histéria, buscar credibilidade
Todos os anteriores
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A seguir estao as caracteristicas de 4 insights diferentes, qual deles deve ter prioridade?:

O valor que atribui a organizacao é baixo e é intuitivo

O valor que atribui a organizacao é alto e é intuitivo

O valor que confere a organizacao € baixo e é disruptivo
Nenhuma das anteriores

As historias de dados devem ser baseadas em dados relevantes e confidveis. Por confiabilidade
entendemos:

Ocorre quando ha dados de qualidade
O conjunto de dados deve ser perfeito
Ambas estdo corretas.

Ambas estdo incorretas.

As 4 dimensdes nos ajudam a determinar os principais insights. As 4 dimensoes sao:

Solucdo, saida, acoes, medidas
Problema, entrada, acées, medidas
Problema, saida, funcoes, medidas
Nenhuma das anteriores

Das 4 dimensodes, as medidas referem-se a:

Principais métricas e outros dados usados para destacar um problema

Principais métricas e outros dados usados para destacar e monitorar a eficacia das iniciativas
Principais métricas e outros dados usados para definir o escopo a ser alcancado

Todos os anteriores

Diz-se que o publico se importa quando:

Tem pouco valor e é irrelevante

E consistente com as politicas da empresa e com as necessidades dos gerentes

Permite entender algo que aconteceu, mas nao é vital para o funcionamento do negécio
Nenhuma das anteriores

A exploracdo tem as seguintes caracteristicas:
O objetivo da exploracdo é entender
O publico da exploracdo sdo outras pessoas

O publico da exploracdo é o mesmo autor e outras pessoas
Nenhuma das anteriores
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28. A explicacdo tem as seguintes caracteristicas:

a) O objetivo da explicacdo é comunicar

b) A narrativa é conhecida

c) O resultado é uma acao

d) Todos os anteriores

29. O papel dos dados é uma forma de falsificacdo dos dados e ocorre quando:

a) Vocé sabe de antemao a narrativa que quer contar antes de examinar os dados

b) Vocé seleciona dados que dao suporte a um determinado ponto de vista

c) Vocé nao estd tentando ir contra os pontos de vista deles

d) Todos os anteriores

30. Com relacdo ao viés de confirmacao, afirma-se que:

a) E a tendéncia de buscar e aceitar apenas evidéncias que sustentem as opinides e crencas do
autor

b) S3o avaliadas informacdes contrarias que refutam suas opinides existentes

c) Ambas estdo corretas.

d) Ambas estao incorretas.

31. "Tendéncia de presumir que outras pessoas tém o conhecimento e o contexto necessarios

para seguir o que vocé estd tentando comunicar" Refere-se ao viés:

a) Uma confirmacdo
b) Sobrevivente
c) Nenhuma das anteriores

d) Do bajulador

32. As falacias logicas estudadas para fins de narrativa de dados sao:
a) Confirmacao, sobrevivente, maldicdo do conhecimento

b) Sobrevivente, Maldicdo do Conhecimento, Texas Sniper

c) Confirmacao, sobrevivente, maldicdo do conhecimento

d) Nenhuma das anteriores
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37.
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“Ocorre quando abordamos um conjunto de dados dando sentido a pequenos conjuntos de
anomalias enquanto ignoramos o restante do ruido produzido pelos dados. Em outras palavras,
o perigo de destacar os brancos em torno de certos pontos nos dados é que vocé pode atribuir
significado a padrdes que aconteceram por acaso”.

Falacia de correlacao

Falacia da maldicdo do conhecimento
Falacia da causalidade

Todas as alternativas acima estao incorretas.

Caracteriza-se por ter os seguintes elementos: exposicdo, aumento da acio, climax, queda da
acao e conclusao:

A estrutura tragica de Aristételes
Nenhuma das anteriores
Jornada Herdica de Campbell
Todos os anteriores

Etapa do "arco da histoéria dos dados" durante a qual as informacdes sobre o contexto dos
dados sdo esclarecidas. Estabelece as bases do que é normal de tal forma que, ao apresentar
os insights, pode-se observar o extraordinario da descoberta:

Configuracoes

Insights crescentes
Momento aha

Solucéo e préximos passos

Etapa do "arco da histéria dos dados" durante a qual sdo expressas ideias sobre o que fazer
com a descoberta, apresentando possiveis solucdes ou discussao das seguintes etapas:

Configuracoes

Insights crescentes
Momento aha

Nenhuma das anteriores

Dos pontos da histéria, qual corresppnde ao seguinte: “descobrir uma anomalia que difere
dramaticamente de outros pontos. E um ponto dos dados que difere do comportamento
normal dos dados”.

Progresso do projeto
Comparar e contrastar
Detalhamento
Nenhuma das anteriores
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38. A seguir estdo exemplos de atributos de atencao:

a) Nenhuma das anteriores

b) Desenho, concentracao, forma
c) Nenhuma das anteriores

d) Todos os anteriores
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Respostas
1. d 20. d
2. ¢C 21. ¢
3. d 22.d
4. a 23. d
5 d 24. d
6. d 25.d
7. ¢ 26. d
8. b 27. a
9. d 28. d
10.d 29.d
11. a 30. a
12.d 31. ¢
13.d 32.d
14. b 33.d
15. b 34.d
16. c 35. a
17. a 36. a
18. d 37.d
19.d 38. a
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